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Plano de ação das metas para 2022 



71 – ABERTURA DO MERCADO PARA O CONSUMIDOR
PLANO DE AÇÃO

Metas

ATUAR DE FORMA TÉCNICA E INSTITUCIONAL PARA A 
ABERTURA DOS MERCADOS DE ENERGIA PARA O 

CONSUMIDOR.

Elaborar documento com o cronograma de abertura proposto pela Abraceel com argumentação técnica detalhada
quanto a sua viabilidade de implementação, de forma a contribuir com os estudos do MME antes da eventual
abertura da CP prevista

Apresentar o documento às equipes do MME e demais entidades da governança setorial

Apresentar o documento em evento setorial aberto ao público com a presença da imprensa

Estudar os temas colocados na CP do MME e elaborar posicionamento da Abraceel

Buscar convergência com outras entidades em relação à contribuição para CP do MME sobre Abertura do Mercado

Dar publicidade, por meio da imprensa especializada e da grande imprensa, sobre os estudos e contribuições da
Abraceel

Criar um documento executivo sobre a Abertura do Mercado e o potencial para a sociedade brasileira e distribuir aos
deputados e senadores, por meio dos partidos políticos

Propor alterações legislativas aos Projetos de Lei da Portabilidade da Conta de Luz

Mapear os candidatos ao CN de interesse da Abraceel e apresentar o documento, além de criar ações estruturadas
de apoio institucional a esses candidatos

Passadas as eleições, mapear os candidatos e lideranças setoriais, para aproximação a partir de 2023

Coordenar o Fórum do Gás e participar da regulamentação do novo mercado, incluindo a apresentação de
contribuições formais a todas as CPs estaduais e federais sobre o tema

Acompanhar e apresentar contribuição formal a todas as CPs sobre comercializador independente de etanol,
créditos de carbono e outros mercados mapeados pela Abraceel



81 – ABERTURA DO MERCADO PARA O CONSUMIDOR
PLANO DE AÇÃO

Metas

INCLUIR O TEMA “ABERTURA TOTAL DO 
MERCADO DE ENERGIA“ NA PAUTA DOS 

PRINCIPAIS PRESIDENCIÁVEIS

Organizar ações de diálogo estruturado com as principais candidaturas à presidência

Criar e entregar aos candidatos um documento pauta com as prioridades da Abraceel

Reunir-se com os assessores que tratam da pauta SEB dos candidatos à PR

Atuar para inserir o tema Abertura do Mercado Livre de Energia na pauta de discussão dos principais candidatos à PR

Criar ações de mídia com o posicionamento dos presidenciáveis

AMPLIAR ATUAÇÃO EM QUESTÕES TÉCNICAS PARA 
ABERTURA DO MERCADO ELÉTRICO, TAIS COMO: 

CRONOGRAMA, CONTRATOS LEGADOS, 
VAREJISTA E AGREGADOR

Montar documento técnico e executivo com as escolhas Abraceel para os temas de interesse associados à abertura
do mercado

Aprofundar os estudos que tratam dos contratos legados

Avaliar o impacto da GD na abertura e sobre a competitividade do mercado considerando inclusive a questão do
desconto na TUSD para a baixa tensão

Buscar convergência com a Abradee para os temas associados à abertura e modernização do mercado

Atuar na regulamentação do varejista, agregação de medição e qualquer outra discussão pública relacionada à
abertura

BUSCAR O ENTENDIMENTO DA SOCIEDADE SOBRE O 
MERCADO DE ENERGIA, IDENTIFICAR OS GARGALOS E 

PROMOVER AÇÕES DE COMUNICAÇÃO JUNTO AOS 
PRINCIPAIS FORMADORES DE OPINIÃO

Realizar fóruns de discussão com stakeholders setoriais e nacionais

Realizar pesquisa de opinião pública (geral + qualitativa)

Mapear formadores de opinião que precisam ser impactados com a nossa mensagem e realizar ações junto aos
formadores
Estruturar projeto para aproximar a sociedade do tema mercado de energia elétrica
Buscar espaços junto à imprensa nacional e redes sociais para passar a mensagem da relevância da abertura do



92 – SEGURANÇA DE MERCADO
PLANO DE AÇÃO

Metas

ATUAR PELA APROVAÇÃO DE METODOLOGIA DE 
MONITORAMENTO DE ALAVANCAGEM EM LINHA COM 

OS INTERESSES DA ASSOCIAÇÃO

Atuar junto à Aneel para aprovação da metodologia de monitoramento de operações do mercado

Publicar artigos sobre o tema e atuar ativamente como fonte credenciada para tratar desse assunto em matérias da
mídia especializada

Realizar ações de comunicação para relacionar a proposta com a experiência de mercados mais maduros

TRABALHAR PARA ELIMINAR OBRIGAÇÕES 
REGULATÓRIAS QUE AUMENTAM A BUROCRACIA 

E NÃO AGREGAM EM SEGURANÇA
Atuar junto à Aneel e CCEE para o fechamento das discussões sobre o tema e revisão dos regulamentos

DAR AMPLA VISIBILIDADE ÀS PROPOSTAS DA ABRACEEL

Realizar roadshow nas principais instituições interessadas, associações, eventos setoriais para buscar apoio às
propostas da Abraceel

Realizar evento sobre Segurança de Mercado com a experiência internacional

PROMOVER COOPERAÇÃO TÉCNICA COM O MERCADO 
FINANCEIRO EM AÇÕES DE EDUCAÇÃO E INFORMAÇÃO

Dialogar e estruturar ações com instituições que poderiam contribuir com a Abraceel na estruturação de ações de
técnicas de segurança para o mercado

AVALIAR E PROPOR MELHORIAS NA METODOLOGIA DE 
GARANTIAS FINANCEIRAS DO MERCADO DE CURTO PRAZO

Finalizar o estudo já contratado com a Volt

Dar visibilidade à proposta da Abraceel

Trabalhar em conjunto com as demais associações para buscar uma convergência sobre o tema
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3 – FORMAÇÃO DE PREÇOS
PLANO DE AÇÃO

Metas

ATUAR PARA APRIMORAR AS NORMAS SOBRE A 
GOVERNANÇA DE PREÇOS (EX: RESOLUÇÃO ANEEL 843)

Transformar proposta PSR/Abraceel em proposta executiva

Apresentar a proposta Abraceel para autoridades (roadshow) e em eventos do setor elétrico

Atuar junto à Aneel na CP de revisão da REN 843/2019

Apresentar a proposta executiva para outras associações e buscar obter convergência e adesões

Intensificar ações junto ao ONS e CCEE para melhoria da governança na formação de preços

APRESENTAR PROPOSTAS TÉCNICAS PARA O MAIOR 
ACOPLAMENTO ENTRE O PREÇO E A OPERAÇÃO COM 

RESPEITO À PREVISIBILIDADE NA FORMAÇÃO DE PREÇOS

Lançar o Match da Energia, realizar roadshow com autoridades e trabalhar notícias e informativos sobre o Match

Participar com protagonismo nas CPs sobre melhorias na formação de preço, oferecendo contribuição técnica

Avançar junto ao GT com propostas técnicas para aprimorar os modelos

Buscar apoio de outras entidades e formadores de opinião para avanço das propostas

ADOTAR AÇÕES DE COMUNICAÇÃO EM DEFESA 
DOS MODELOS

Realizar evento digital com consultores e especialistas

Realizar campanha de mídia: artigo, entrevistas, sextas livres, etc.

IDENTIFICAR BARREIRAS E DIFICULDADES PARA A 
IMPLANTAÇÃO DO PREÇO POR OFERTA NO BRASIL

Buscar especialistas sobre o tema

Avaliar a contratação de estudo

Criar uma narrativa coerente, divulgando-a de forma técnica e executiva


